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Contribuciones

En los afios sesenta del siglo pasado, la teoria dominante en la comunidad
cientifica atribuia la fijacion de precios a un entorno de informacion perfecta y
actividad cooperativa entre los agentes del mercado.

Robert Wilson, después de formarse en Matematicas y Administracion de
Empresas en Harvard, se incorpora en 1964 a Stanford. Alli cuestiona el modelo
vigente: la asignacion de precios no puede ser asi porque el mercado es anonimo
y la informacion de que disponen los agentes es muy desigual, asimétrica.

Desarrolla una herramienta teodrica —basada en la teoria de juegos no
cooperativa- que permite determinar cOmo se alcanzan los precios.

Es un modelo riguroso y analitico muy preciso que describe que el mercado se
puede explicar —en relaciones complejas- segun un modelo de subasta
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De la teoria pasa a la practica y de nuevo hace

aportaciones seminales a la denominada ingenieria 1
econodmica, es decir, la aplicacion del analisis Non“near
economico al disefio y mejora de los mecanismos de PriCin
mercado, lo que se traduce en el disefio de subastas Q

del radio espectro y de mercados eficientes en
electricidad.

Su libro Non linear pricing es un manual de referencia
en este ambito.

Wilson, Robert

o Con la colaboracion del
FU ndaCIOn BBVA With the collaboration of %CSIC
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Un de las preguntas clave de la economia es como .
conseguir la cooperacion. Wilson aporta una solucion: Rt i oo 1t o
desarrolla, con D. Kreps, un concepto de estrategias de
"adquisicion de reputacion” y lo aplica, con las srsronD e
herramientas que también provee, a contextos donde la o N

Ihlpl) entral role \h ly !‘gamcs dm rkets wlhdy-

"reputacion de buen cooperador" conduce naturalmente s The o i s oG

part of the specification Df'equilibria ofsequsntial ga.mes and markets. In

a la cooperacion. El concepto es aplicable a otros R, e s i ot o o s oo

The main theme here is that reputations account for strong intertem-

contextos: por ejemplo, el monopolista, donde una e e o o s

gicand market behavior qui ldﬁ' tf mnhlprad icted from an; lyses

"reputacion de dureza" puede ayudar a este a mantener Rt oy

. L4 maintained, or “milked,”" dth Irep utational c dcral an be

esa OSICIOn major determinants ﬂh h oices amol gahemat e decisi
. The key idea is that one’s reputatio state variable ﬂ'ecling future
opportunities; mnreover, lhe evolulicn nﬁhis state variable depends on

the history of one’s actions. Hence, current decisions must optimize the
tradeoffs between short-term consequences and the longer-run effects on

También aporto el concepto de equilibrio secuencial pare i, A o o T G
anticipar la secuencia de reaccion de los agentes al

descubrir que los otros se han apartado del plan original. T e M:“
Esto ofrece hipotesis sobre el comportamiento del resto s L e
a medida que se producen los acontecimientos. .
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